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Resumo: Ao revisitar os aportes teéricos da nova sociologia econdmica e suas principais
contribui¢des ao estudo dos mercados, buscou-se refletir sobre formas alternativas de
compreender a natureza e o funcionamento dos mercados da ovinocultura na pecudria
familiar do Rio Grande do Sul, territério historicamente atrelado a criacao da espécie ovina.
Dessa forma, discorreu-se no estilo de um ensaio tedrico sobre as principais perspectivas
teérico-metodolégicas utilizadas atualmente no estudo dos mercados da ovinocultura, suas
contribuicoes e limitagdes e, de forma complementar, sdo apresentadas proposicoes para
o estudo dos mercados da ovinocultura na pecudria familiar a partir das recomendacoes
encontradas na abordagem da nova sociologia econdmica. Consideragdes sao tecidas em relacao
ao potencial desta abordagem no que diz respeito a elaboragdo de uma tipologia para aqueles
mercados, contemplando o entendimento do processo de construgao social dos mesmos.
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Abstract: Revisiting the theoretical contributions of the new economic sociology and its main contributions
to the study of the markets, this article aims to reflect on alternative ways of understanding the nature
and functioning of sheep markets in the family livestock of Rio Grande do Sul, which is historically
linked to the creation of ovine species. In this way, a theoretical essay was presented on the main
theoretical-methodological perspectives currently used in the study of sheep markets, their contributions
and limitations, and in addition, propositions are presented for the study of the sheep industry markets
on family livestock from the recomendations found in the approach of the new economic sociology.
Considerations about the potential of this approach with regard to the elaboration of a typology for those
markets are presented, including the understanding of the process of social construction.
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1. Introducao

A sociedade do Rio Grande do Sul tem sua
historicidade fortemente atrelada ao desenvolvimento
da pecudria, na qual tragos culturais, econémicos e
ambientais em diferentes periodos de tempo e espaco
mesclam-se com as varias formas de ocupagao territorial,
sistemas de produgao, estrutura fundiaria e organizagao
dos mercados agricolas. Em meio a esse amalgama, a
pecudria ovina se destaca como uma atividade produtiva
caracteristica do territério em questao. O processo de
ocupagao territorial pautado na concessao de sesmarias
resultou em uma estrutura fundiaria demasiadamente
concentrada no Rio Grande do Sul, principalmente
em regides de fronteira, marcadas pela existéncia de
grandes propriedades ocupadas predominantemente
pela pecudria extensiva. Porém, segundo Osoério (2016),
apesar da imagem mormente difundida da fronteira
oeste gatcha desse periodo, caracterizada por extensas
areas de campo (estancias), poucos homens e muito
gado, o cendrio agrério desse territério foi constituido
por sistemas produtivos e uma sociedade bem mais
complexa.

Neste sentido, a origem da criagao ovina no Rio
Grande do Sul ocorreu em uma diversificada paisagem
agréria, com predominio de sistemas produtivos mistos e
grande parcela dos estabelecimentos rurais com rebanhos
de até 200 cabecas (Osorio, 2016). Conforme Fernandes
& Miguel (2016), o territério gaticho apresentava, j4 nos
séculos XVIII e XIX, criadores de gado de pequeno e médio

porte atuando com os grandes criadores, caracterizados
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por terem menores dreas de terra, uso de mao de obra
predominantemente familiar e relativa autonomia
em relagdo ao mercado, categoria social denominada
pecuaristas familiares. Esse segmento social presente
nos campos sulinos no século XIX, segundo Fernandes
& Miguel (2016), tinha pequenos rebanhos ovinos,
destinados mormente para o consumo das familias.

A fronteira oeste do Rio Grande do Sul se manteve
como principal regiao produtora de ovinos no estado
durante o século XX, participando atualmente em cerca de
39% do rebanho gaticho, com efetivo de 1.556.867 cabecas
(Instituto Brasileiro De Geografia & Estatistica, 2016).
Estima-se existir um total de 8.444 estabelecimentos rurais
dedicados a pecudria ovina na regiao, aproximadamente
17% do total estadual (Secretaria da Agricultura Pecudria
e Irrigacdo do Rio Grande do Sul, 2012) e, conforme
dados do Censo Agropecudrio de 2006, cerca de 65%
tém &area de até 200 hectares, destacando-se o niimero
de estabelecimentos com esta atividade que possuem
de 20 a 50 hectares, cerca de 20% do total regional
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2007).
Percebe-se que a producgao ovina é hoje realizada na
regido predominantemente por pecuaristas familiares,
assemelhando-se ao cenario verificado por Fernandes
& Miguel (2016) no século XIX. Assim, o contexto atual
destoa, em grande medida, daquela imagem usualmente
aceita pelo senso comum de que a producao da-se,
fundamentalmente, em grandes fazendas com restritas
relacOes sociais no seu interior (originadas nas estancias
comerciais do final do século XIX). Certamente, esta é

parte do atual contexto da pecuaria no Rio Grande do Sul;
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porém, verifica-se que um grande ntimero de pequenas
propriedades rurais desenvolveu-se juntamente com a
ovinocultura nos campos do estado.

Com base na atual estrutura produtiva, e considerando
as mudancas na configuragdo do setor apds a década de
1990, Viana & Silveira (2009) sugerem uma reorientacao
da ovinocultura gaticha, voltando-se para producao de
carne ovina. Corroborando esse aspecto, Felice et al.
(2011) indicam tendéncia positiva nos abates de ovinos
entre 2002 e 2011, externando o viés da producao ovina
para os mercados de carnes. Fundamentado na ideia
de “reorientagao da ovinocultura gatcha”, diversos
agentes de desenvolvimento vém atuando no sentido
de explanar e conjecturar mercados para esta atividade
pecudria. No ambito das politicas ptblicas, a criagdo
de um fundo de desenvolvimento setorial, programas,
projetos e agoes de incentivo a reestruturacdo da cadeia
produtiva sao observados (Rio Grande do Sul, 1998;
Secretaria da Agricultura Pecudria e Irrigacao do Rio
Grande do Sul, 2016). No mesmo sentido, esforcos de
articulacao dos atores envolvidos na ovinocultura estadual,
como encontros, seminarios e simpdsios, centrados na
elevacao da competitividade do setor sao visualizados
com maior intensidade (Expointer, 2016; Servico Brasileiro
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, 2016; Simpdsio
de Ovinos, 2016).

Atualmente, pesquisas académicas que possuem
como mote os mercados da ovinocultura, usualmente
embasadas em abordagens economicistas e nos preceitos
do agribusiness, fundamentam a mitido, e tomam como
objeto de andlise, as agdes empiricas acima citadas.
Observam-se nestes estudos aspectos relacionados a
competitividade, modernizagao, integragao e coordenacao
das cadeias produtivas, bem como os gargalos e
desafios da ovinocultura (Barchet, 2012; Canozzi, 2013;
Decker et al., 2016; Viana et al., 2012; Viana et al., 2013).
Consideragbes sobre a heterogeneidade presente na
produgéo ovina, a participacao da pecudria familiar, bem
como a pluralidade de seus mercados sao muitas vezes
menosprezadas nas pesquisas académicas atualmente
conduzidas. Por outro lado, observam-se na literatura
algumas pesquisas voltadas a investigar tais questoes,
com énfase na construgao social dos mercados para
a ovinocultura e nas estratégias de enfrentamento da
producao de base familiar frente a homogeneizacao dos
mercados (Anjos et al., 2016; Matte et al., 2016; Van Der
Ploeg, 2016; Waquil et al., 2016).

A pouca relevancia atribuida pela perspectiva da
competitividade nas cadeias produtivas em relacao
a heterogeneidade dos pecuaristas familiares, no que
diz respeito a seus modos de produgao e relagdes com
os mercados, resultam geralmente na vinculagao desta
categoria social com a ineficiéncia do setor, apresentando-os
de forma marginal e limitando os estudos de seus
mercados. Por outro lado, autores interessados na
producao de base familiar consideram a diversidade
existente nos seus modos de vida e de producao; porém,
com restritos estudos sobre os mercados da pecudria
familiar, sobretudo da ovinocultura. Identifica-se, dessa
forma, uma caréncia no que diz respeito a estudos dos
mercados da pecudria familiar, assim como na proposicao
de aportes te6rico-metodoldgicos para analise dos mesmos.

Assim sendo, a abordagem da sociologia econdmica,
que se ocupa com o estudo dos mercados como produtos
histéricos da interagdo entre atores sociais imersos
em determinadas sociedades (Steiner, 2006), vem
sendo cada vez mais utilizada por pesquisadores que
intentam clarificar questoes sobre a interagao entre as
relacbes mercantis, estrutura social e as estratégias de
desenvolvimento no meio rural (Niederle et al., 2014;
Schneider, 2016). Tal abordagem possibilita uma visao
distinta daquelas promovidas por pesquisas com viés
puramente economicista das relagbes entre os atores
sociais ligados a pecudria ovina, ao considerar o carater
histérico e relacional da construgao e funcionamento
dos mercados. A chamada Nova Sociologia Econémica
(NSE) emerge como uma abordagem sociolégica da vida
econdmica, a qual parte dos pressupostos de enraizamento
dos fendmenos econ6micos em estruturas e redes sociais,
e da perspectiva social construtivista na interpretagao
das institui¢des econdmicas (Raud-Mattedi, 2005). Desse
modo, pesquisadores voltados a questdes do meio rural
adquirem os aportes necessarios para melhor compreensao
da heterogeneidade presente nos mercados da agricultura
e pecuaria familiares, possibilitando, conforme indicado
por Niederle et al. (2014), a visualizacao de multiplos
mercados além do dualismo dos mercados globalizados
e dos mercados localizados.

O presente estudo possui como objetivo revisitar
os aportes tedricos da (nova) sociologia econdmica e
suas principais contribui¢des ao estudo dos mercados
e, dessa forma, refletir e propor formas alternativas de
compreender a realidade da ovinocultura da pecudaria

familiar do Rio Grande do Sul, em especial quanto
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a natureza e ao funcionamento dos mercados desta
categoria social.

A forma e o estilo de apresentagao deste estudo,
através de um ensaio tedrico, deve-se a necessidade do
exercicio de reflexao sobre a tematica em questao, anterior
a quaisquer investigacdes cientificas com carater mais
formalista. Entende-se, dessa forma, que a preméncia de
uma andlise critica sobre os mercados da ovinocultura
antecede a conducao de pesquisas descritivas e/ou
prescritivas sobre estes mercados, sobretudo quanto
as abordagens alternativas para o estudo da pecuaria
familiar. Neste sentido, a possibilidade de despir-se
do rigor metodolégico, presente na pesquisa cientifica
tradicional, e ocupar-se particularmente na reflexao
como forma de compreensao da realidade, conduziu
a definicao do estilo de ensaio tedrico na realizagao
deste trabalho.

O artigo estrutura-se, além desta secao introdutéria,
de uma exposicao dos fundamentos tedricos que
balizam a compreensao dos mercados como institui¢oes
socialmente construidas, voltando-se, assim, a tematica
da nova sociologia econdmica. Aplicacdes desta corrente
tedrica nos estudos do rural sdo expostos nesta segao.
Em seguida, é apresentada uma revisdo do estado da
arte sobre os mercados da ovinocultura, ressaltando
suas principais contribuicbes e limitaces em relacao a
pecudria familiar. Alicercado nas discussoes realizadas nos
topicos anteriores e analisando a ovinocultura dentro da
concepgao de pecuaria familiar, busca-se indicar algumas
proposicoes para o estudo dos mercados da pecuaria
ovina. Para finalizar, sdo delineadas as consideragdes

finais do ensaio.

2. Concepcao dos mercados sob a ética
da Nova Sociologia Econdmica

O presente tépico tem como objetivo explorar os
fundamentos da corrente teérica da nova sociologia
econdmica, assim como identificar, através de aplicagdes
no ambito dos estudos rurais, elementos que favorecam
a compreensao dos mercados da ovinocultura gaticha.
Neste sentido, parte-se das recentes e significativas
contribuicoes realizadas por Schneider (2016) e Wilkinson

(2016) a literatura da area.
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Com o intuito de refletir sobre os vinculos entre a
agricultura familiar e os mercados, Schneider (2016) ressalta
a atualidade do debate proposto por Wilkinson (2008)
em torno da polarizagao entre a ampliacdo do mercado
mundial de commodities e a emergéncia de mercados
alternativos e cadeias produtivas localizadas. O autor
ainda destaca que, até o inicio do século XXI, era restrita
a participacao de pesquisadores neste debate, sobretudo
os cientistas sociais rurais, devido principalmente a
certo desconforto ao identificarem os mercados como
sindbnimo de economia de mercado (Schneider, 2016).
A assimilacao do conceito de mercados com a ideia de
capitalismo, ou mesmo de economias de mercado, pode
ser atribuida ainda ao forte dualismo com que vém sendo
tratados os estudos rurais. Conforme Wilkinson (2016),
os mercados sdo vistos geralmente de forma antagonica,
por um lado, sob a légica de mercado maximizadora
de lucros (relacionados a termos como dominante, “de
commodities” ou mainstream) e, por outro, submetendo
essa légica as relagdes sociais (associados a nogao de
redes, locais, enraizados ou de cadeias curtas).

Apesar do forte dualismo na concepcao dos mercados
e consequente desinteresse de parte dos cientistas sociais
rurais, ponderagoes sao feitas por Niederle et al. (2014)
quanto a importancia destes como estruturas sociais de
maior impacto nas transformagdes das sociedades, antes
mesmo do desenvolvimento do capitalismo. Ainda,
reforcando a tese de os mercados caracterizarem-se
sobretudo como fatos sociais, estando sujeitos, assim, a
andlise da sociologia rural, Schneider (2016) sugere que:

[...] os mercados fazem parte dos processos
sociais de producao e reproducao das atividades
econdmicas e das unidades familiares, influenciam
avida das pessoas, os seus valores e sua cultura,
moldam e modificam instituicoes e sdo motivo
para conflitos, protestos e disputas (Schneider,
2016, p. 95).

Empenhando-se em superar o senso comum sobre
“0 mercado” como uma institui¢do tinica na sociedade,
caracterizada por um ambiente de competicao baseado
no sistema de precos, Schneider (2016, p. 97) se vale de
trés percepcoes sobre os mercados: (i) “o mercado como
um locus”, sitio especifico onde sao realizadas as trocas de
mercadorias; (ii) “o mercado como principio ordenador
da sociedade e da economia”, assemelhando-se a ideia
do capitalismo; e (iii) “o mercado como uma construgao

social”, derivado da interacdo entre atores imersos
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em uma estrutura social. Essa altima corrobora com a
ideia apoiada por Wilkinson (2016) quanto as relacoes
entre mercados e sociedade. Assim sendo, o termo
sociologia econdmica refere-se a uma abordagem tedrica
que, conforme Weber (1949 apud Swedberg, 2004), se
ocupa do estudo dos fendmenos econdmicos dentro
das sociedades: tanto a forma que estes influenciam
a sociedade como os meios pelos quais a sociedade os
influenciam. A analise dos fendmenos econdmicos sob
o prisma da sociologia econdmica iniciou-se no final
do século XIX, em que intelectuais das ciéncias sociais
encontravam-se insatisfeitos com a rigorosa aplicacao
matemética da economia politica do periodo, principalmente
o desenvolvimento da teoria da utilidade marginal.

O desenvolvimento das teorias associadas a
analise utilitarista converge com o periodo histérico,
pos-mercantilismo, em que os mercados passam a
serem compreendidos como “principio ordenador da
sociedade e da economia” (Schneider, 2016), pautado
essencialmente na contribui¢ao de Adam Smith sobre
a “mao invisivel” que conduz o mercado a um estado
de equilibrio geral. A partir do século XX, a andlise
dos mercados torna-se objeto especifico das correntes
liberais, lideradas pelo utilitarismo da escola austriaca
(conduzida por Menger e Walras), o pensamento
neocldssico com sua racionalidade matemaética torna-se
absoluto na proposi¢cdo de modelos interpretativos
do(s) mercado(s) (Niederle et al., 2014).

Autores classicos da economia e sociologia, como
Durkheim, Marx, Pareto, Schumpeter e Weber, fundam,
sob distintas formas, o estudo da sociologia dos mercados
em face a economia politica da época e o pensamento
econdmico neocléssico (Steiner, 2006; Swedberg, 2004).
Assim, alicercado no conceito de agdo social, Max
Weber reforca a dimensao socializadora das relagdes
mercantis, considerando o ator econ6mico nao como
um autémato, que reflete as indicagdes do mercado, mas
através de um conjunto de valores subjetivos, enraizados
em institui¢des socialmente construidas (Steiner, 2006).
Esta concepgao coloca Weber como o principal nome da
chamada “sociologia econémica classica”. Contudo, foi
aobra “A grande transformagio”, de Karl Polanyi que, ao
apontar para as rupturas da sociedade causadas pelo
desenvolvimento do capitalismo, oferece subsidios para
a formagao da agenda de pesquisa futura, denominada
“Nova Sociologia Econdmica”. Em sua obra, Polanyi (1980)

argumenta que as relagdes mercantis generalizaram-se

de tal modo no capitalismo que o homem e a natureza
transformam-se em mercadorias, na forma de trabalho e
terra e, ainda, a chamada economia de mercado emerge
uma sociedade de mercado, relegando a sociedade a
16gica do(s) mercado(s).

A nogao de “enraizamento” (embeddedness) é apresentada
por Polanyi (1980) como forma de dizer que os fendmenos
econdmicos tém sua natureza nos atores sociais e em suas
relagdes (estruturas sociais, ou em parte destas), indicando,
assim, a nao existéncia do homo economicus (Swedberg,
2004). Assim, o enraizamento da economia torna-se
a principal contribui¢ao de Polanyi a nova sociologia
econdmica, ao ser tomado (e retrabalhado) por Mark
Granovetter, considerado pioneiro e um dos principais
autores dessa corrente tedrica (Steiner, 2006; Swedberg,
2004; Wilkinson, 2008). Conforme Wilkinson (2008), a
ideia de enraizamento suscita duas questdes centrais
para a sociologia econdmica: (i) a economia encontra-se
enraizada em qué?; (ii) qual é o grau desse enraizamento?.
Ainda conforme o autor, a primeira questao pode ser
interpretada por meio de quatro abordagens: politica,
cultural, social e cientifica. Neste sentido, Wilkinson
(2008) ainda indica autores relacionados as abordagens
mencionadas como forma de compreender a légica
de enraizamento do fendmeno econdmico analisado,
respectivamente Neil Fligstein, Paul DiMaggio, Mark
Granovetter e Michel Callon. Quanto a questao sobre
o grau de enraizamento da economia, é sugerida por
Wilkinson (2008) a concepcao de enraizamento formada
por Granovetter, através da andlise de redes sociais, como
forma de interpreta-la. Neste sentido, em sua proficua
obra, Granovetter (1985) rejeita a visao antagonica
da economia enraizada ou desenraizada da estrutura
social, através de um posicionamento radical sobre as
interpretagdes dos mercados pela economia neoclassica
e a nova economia institucional, as quais ddo um
tratamento “socializado de menos” para os mercados,
assim como algumas abordagens que tendem a uma

visdo “socializada demais”!. Para o autor:

! Conforme Raud-Mattedi (2005), assim como a tradicdo de Max
Weber, ao propor uma sociologia econémica complementar
a teoria econdmica, Granovetter nao se posiciona a partir
de um olhar contrdrio a economia neoclassica, mas, sim,
objetivando apresentar novas contribuicoes as questdes abertas
por esta abordagem teérica e nao totalmente respondidas.
Granovetter, dessa forma, indica as proposi¢des da nova
sociologia econdmica como complementares aquelas
abordagens economicas dos mercados.
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The embeddedness approach to the problem of
trust and order in economic life, then, threads
its way between the oversocialized approach of
generalized morality and the undersocialized
one of impersonal, institucional arrangements
by following and analyzing concrete patterns
of social relations (Granovetter, 1985, p. 493).

Assim, Granovetter (1985) propde uma forma de
explicagdo para o funcionamento dos mercados a partir
de um olhar das relagdes sociais, ou seja, a natureza
das redes sociais em que estao inseridos os atores, e a
posicao dos mesmos, deve ser o ponto inicial da analise
dos mercados. Uma rede social, dessa forma, pode ser
descrita como um conjunto de atores sociais que criam um
certo tipo de vinculo (lagos) a partir das relacoes entre si,
variando conforme graus de frequéncia, especificidade e
similaridade, ou seja, a rede pode ser concebida como a
estrutura das relacoes sociais (Granovetter, 1985; Steiner,
2006; Swedberg, 2004).

O posicionamento dos atores na rede social é
considerado fundamental na obra de Granovetter, em
que, a partir da identificacdo do papel estratégico dos
atores localizados nos pontos de interligacao (nds)
entre distintas redes, o autor lanca mao do conceito
de “lagos fracos”, como essenciais na compreensao da
formacao e funcionamento dos mercados (Wilkinson,
2008). Assim, segundo Raud-Mattedi (2005), a ideia
de lacos fracos esta associada a um dos tipos de
enraizamento propostos por Granovetter?, referindo-se
aos lagos mantidos pelos atores com conhecidos (ndo
intimamente préximos), proporcionando-lhes contato
com meios sociais diferentes. A partir da énfase nas
relagoes entre redes sociais e a formacao dos mercados,
e especificamente a partir da nogao de “lagos fracos”,
segundo Wilkinson (2008), o esforco da nova sociologia
economica desloca-se da perspectiva de enraizamento
para uma visao social construtivista, relacionando o
funcionamento dos mercados com o tipo de rede social
em que esta inserido. Mais explicitamente, ao realizar
sua analise sobre as instituicoes, Granovetter direciona

critica a visao neoinstitucionalista da economia, a qual

> Em publicacao de 1990, Granovetter distingue dois tipos
de enraizamento da economia, o relacional e o estrutural.
O enraizamento relacional refere-se as relacdes pessoais,
mais intimas dos atores. Ja o enraizamento estrutural esta
precisamente vinculado a nocao de “lagos fortes” (relacdes
mais préximas, como parentes e amigos proximos) e de
“lagos fracos” (relagdes sustentadas com conhecidos)
(Raud-Mattedi, 2005).
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assevera que as institui¢bes existentes sao o resultado
mais eficiente de disputas entre distintas opgdes; porém,
sem definicao concreta de eficiéncia, e ainda sugere que
as instituicées sao condicionadas pela configuracao
das redes sociais, ou seja, estdo enraizadas nas agdes e
estruturas sociais (Raud-Mattedi, 2005).

Assim, para Raud-Mattedi (2005), a contribuicao
de Granovetter, através de sua “sociologia da vida
economica”, pode ser discriminada pela analise de trés
niveis de fendmenos econdmicos: a acdo econOmica;
os resultados econdmicos e as instituicoes econdmicas.
Portanto, da mesma forma que para Raud-Mattedi, o
primeiro e o Gltimo nivel tém maior enfoque no presente
ensaio, de tal modo que trés pressupostos dirigem as
reflexdes de Granovetter na anélise destes fendmenos:
(i) a agdo econdmica é um modo de acado social; (ii) a
acao econdmica € assentada em uma estrutura (rede)
social (nocdo de enraizamento) e (iii) as instituicoes
econdmicas sao socialmente construidas.

Complementarmente a analise dos mercados como
instituicdes imersas em redes sociais, Radomsky & Schneider
(2007) propoem o didlogo entre nogao de redes com a
teoria da reciprocidade, no intuito de tragar referenciais
analiticos para o estudo da natureza do vinculo social.
A reciprocidade parte da nogao da dadiva, descrita como
“qualquer acao sem expectativa imediata ou certeza de
retribuicao” (Radomsky & Schneider, 2007, p. 253-254),
sendo a reciprocidade a reproducao da propria dadiva
em um mesmo ato — fundamento da troca (ato carregado
com potencial de sociabilidade humana, solidificando
relacoes e redes sociais). Assim, os autores indicam as
relacdes de reciprocidade como forma de manutencao dos
lagos que fundamentam as redes (e consequentemente
os mercados, a partir dos preceitos de uma economia
moral implicita & economia material). Precisamente, a
confianca existente nos lacos sociais, fator fundamental
na formacao (e na espessura) de uma rede social (como
indicado por Granovetter), é fortemente induzida pelas
relacoes de reciprocidade (Radomsky & Schneider, 2007;
Raud-Mattedi, 2005).

Do mesmo modo, Schneider (2016) atenta para os
aportes da teoria da reciprocidade em relagao ao estudo
dos mercados da agricultura familiar, essencialmente
quando consideradas as relagbes de trocas, em que, por
exemplo, os escambos e os intercambios de animais e
sementes baseiam-se essencialmente no principio da

reciprocidade. Ainda, valendo-se dos principios de

Revista de Economia e Sociologia Rural, 57(3), 396-412, 2019



402 ¢ Os mercados da ovinocultura na pecudria familiar: proposicoes analiticas da Nova Sociologia Econémica

integracao social propostos por Polanyi (1980), o autor
apresenta o gradiente dos potenciais modos de organizacao
das sociedades, indo de relagdes puramente baseadas nos
principios da reciprocidade até as formas de intercambios
mercantilizadas, em que o mercado passa a funcionar
como principio ordenado da economia e das instituigdes
sociais e, como forma intermedidria, o principio de
redistribuicao e centralidade, relacionado a padrdes de
ordenamento politico da sociedade (Schneider, 2016).

Duas assertivas acerca dos principios de integragao
social sdo apontadas: (i) as trés formas podem coexistir
em distintas condicbes de tempo e espago, nao sendo
excludentes entre si e (ii) ndo existe um caminho
tnico no processo de integracao dos agricultores
familiares aos mercados, de uma economia camponesa
a mercantilizacdo capitalista (Schneider, 2016). De tal
forma, ao analisar e descrever a existéncia de multiplos
mercados para a agricultura familiar sob a 6tica da
sociologia econémica, Niederle et al. (2014) apontam
que, a partir da compreensao da existéncia de distintas
configuragbes sociais e institucionais visualiza-se a
existéncia de multiplos mercados, ndo no sentido
dualistico de mercados globalizados e localizados, mas
sobrepostos em distintos niveis espaciais e temporais.
Consideragbes sobre a construcdo de tipologias dos
multiplos mercados para a agricultura familiar sao
tecidas por Schneider (2016), tomando como base as
percepcoes sobre os mercados, indicadas no inicio deste
topico. Assim, o autor considera os mercados a partir
de uma perspectiva de lugar ou espaco onde ocorrem
as transacoes, caracterizando-se desde uma troca local
(baseada nos principios da dadiva), em trocas de nivel
regional ou territorial, e, naquelas sem local definido,
baseadas em normas dos chamados mercados gerais
(como precos ou contratos).

A segunda forma de conceber os mercados
relaciona-se diretamente com a primeira, no momento
em que os mercados caminham espacialmente para uma
maior distancia entre agricultores e consumidores, os
mecanismos de intercAmbio mercantil passam a funcionar
como principio normativo da economia e sociedade,
relegando os agricultores as “leis do mercado”. O terceiro
ponto de vista sobre os mercados refere-se a abordagem
teérica comentada no centro desta secao do ensaio, que
entende os mercados como construcoes sociais, sendo

esta a perspectiva balizadora da formagao das tipologias

propostas por Schneider (2016) para os mercados da

agricultura familiar, sendo estas:

a) Mercados de proximidade —sao mercados conformados
em um locus especifico, geralmente préximos aos
agricultores (no local), com predominio de relacbes
de trocas interpessoais, e valorizando aspectos
intrinsecos dos produtos e das relagdes acima do
lucro em si. Sdo mercados socialmente construidos,
enraizados em relagdes de reciprocidade, a qual
exerce papel de controle e regulacdo do mesmo.
Caracterizados pelos agricultores camponeses,

produtores de excedentes;

b) Mercados locais e territoriais — sdo mercados
caracterizados por agricultores familiares, com
producao simples de mercadorias, em que as trocas
sdo monetizadas. Mesmo com caracteristicas dos
mercados de proximidade, em relacao aos valores
imbuidos nas trocas, o objetivo passa a ser o ganho
na troca, enviesando-se a uma economia mercantil
simples. Possui um locus vinculado a determinado local,
porém com canais de comercializacao mais amplos
(marcas dos processos de desterritorializacao). Nestes
casos, a reciprocidade e o interconhecimento passam

aconviver com mecanismos de precose concorréncia;

c¢) Mercados convencionais —sao os mercados formados
por aqueles que se dedicam a produzir exclusivamente
bens e mercadorias com fins de trocas mercantis.
Orientado fortemente pelos preceitos da oferta e da
demanda, estes tipos de mercados possuem um locus
fisico “sem lugar”, ou seja, posiciona-se nas esferas
nacionais e globais de distribuicao (principal distingao
dos mercados locais e territoriais). Caracterizam-se
por terem altos riscos e incertezas, fator que gera,
em grande medida, alto grau de vulnerabilidade

aos agricultores;

d) Mercados ptiblicos e institucionais — crescente no
Brasil, sao mercados que possuem como principal
agente o Estado, alguma organizacao publica nao
governamental ou algum organismo publico, assim
como o exercicio do fair trade. Sao resultantes de
construcao social e politica, requerendo mecanismos
de controle democraticos (pois se originam de
contribuices publicas). Nao possuem um locus fisico
de atuacao, sendo movidos pela demanda, como

alimentagao escolar ou outras institui¢des ptiblicas.
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Conforme Schneider (2016), deve-se atentar que
tal tipologia retine quatro tipos genéricos de interacdao
da agricultura familiar com os mercados, buscando
propiciar subsidios para que se possa elaborar uma
classificacdo a partir da heterogeneidade presente no
campo empirico. Dessa forma, os tipos sugeridos nao se
propdem a descrever exatamente como sao os mercados
em qualquer realidade da agricultura familiar, ademais,
o autor adverte para a necessidade constante de um
olhar critico sobre as mudancas agrarias, analisando
os processos de insercao dos agricultores nos mercados
anteriormente a elaboracao de qualquer classificagao.
Da mesma forma, Niederle et al. (2014) sugerem que,
além de reconhecer os mercados como construcoes
sociais, esforcos devem ser feitos no sentido de “analisar
como as redes sao formadas, que fatores levaram a, ou
constrangeram a sua constituicao, que atores participaram
ou foram excluidos” (Niederle et al., 2014, p. 14).

No caso da ovinocultura do Rio Grande do Sul sao
verificadas dificuldades por parte dos produtores em
acessar mercados convencionais, devido, em grande
medida, a flutuacdes de pregos, necessidade de escala
produtiva e padronizacdo dos animais (Maciel et al.,
2013). Ainda, relacoes de poder estabelecidas através dos
canais de comercializacdo da produgao rural por meio
dos frigorificos, devido essencialmente ao “progresso
tecnolégico engendrado pela modernizacao da agricultura”
(Matte et al., 2016, p.148), resultam na marginalizacao de
um grande niimero de pecuaristas, sobretudo familiares,
evidenciando-se, assim, a necessidade de compreensao
da natureza dos mercados da pecuaria familiar, seu
funcionamento e da averiguacao de suas variagdes em
diferentes tipologias.

A abordagem da nova sociologia econdmica traz,
neste sentido, proficuas contribuicées analiticas ao
estudo dos mercados da pecudria ovina de base familiar,
mostrando-se um referencial cabivel quanto a questoes
sobre a natureza e funcionamento, por meio do seu
potencial para elaboracdo de tipologias dos mercados.
A préxima se¢ao apresenta os resultados obtidos em
revisdo realizada sobre os mercados da ovinocultura
baseado em pesquisas recentes, sobretudo no ambito do
Rio Grande do Sul, examinando as principais abordagens
tedrico-metodoldgicas utilizadas e discutindo as
principais caracteristicas e limitacdes quanto a aplicagao
narealidade da pecuaria familiar. A partir desta revisao,
apontam-se algumas proposigoes ao estudo dos mercados

da ovinocultura na pecudria familiar.
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3. Perspectivas tedrico-metodologicas
sobre os mercados da ovinocultura

A partir do final dos anos 1990 observa-se um crescente
interesse nos mercados da ovinocultura gaticha, o que
para Viana & Silveira (2009) e Felice et al. (2011) deve-se a
suposta reorientacao do setor, motivada pelo incremento
da demanda por carne ovina. No entanto, Viana (2012),
ao analisar a mudanca estrutural da producao ovina no
Rio Grande do Sul apés a crise da 14, pondera sobre essa
propensao a reestruturacao, afirmando que a pecuédria
ovina nao retornou a uma situagao de equilibrio ap6s
a crise, mas apresenta-se hoje com motivagdes, nao
apenas econdmicas, de manutencao das atividades.
Mesmo assim, grande parte dos estudos conduzidos na
ovinocultura gaticha partem do enfoque do agronegdcio,
fundamentadas nas abordagens do Commodity System
Approach e da Analise de Filiere, com vistas a recomendar
estratégias competitivas para as organizagoes do setor.

Buscando descrever o cenario da ovinocultura
gatcha, a partir da caracterizagdo e analise dos seus
elos produtivos, Viana & Silveira (2009) reforgam a
necessidade de consolidacao do mercado de carne ovina
a partir de agdes focadas na melhoria da qualidade
dos animais, diversificacdo dos cortes e estratégias
de marketing para elevar o consumo. Em estudo
semelhante, Canozzi (2013) sugerem uma cadeia da
carne ovina complexa e desorganizada, caracterizada
pela sazonalidade produtiva; falta de coordenacao;
baixa competitividade; falta de profissionalizacao; altos
indices de informalidade e demanda atrelada a aspectos
culturais. Com o objetivo de identificar as estruturas
de governanca nas transagdes entre produtores e
inddstrias e os mecanismos de coordenacao presentes na
ovinocultura do Rio Grande do Sul, Viana et al. (2012)
apontam duas estruturas de governanga principais: de
maneira mais recorrente as transagdes via mercado e a
coordenacdo horizontal, a partir de contratos informais
entre produtores rurais e o segmento frigorifico.
Ja em pesquisa conduzida por Silveira (2005), sobre a
alianca estratégica Conselho Regulador Herval Premium,
é descrito um caso de coordenacgao horizontal marcado
fortemente por atividades de planejamento, roteirizacao,
terceirizacdo dos abates e elaboracao de marca propria
como estratégia de consolidagao em mercados latentes,

no caso, a carne de cordeiro.
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Ao verificar os determinantes da competitividade
da cadeia de carne ovina, Barchet (2012) aponta para
governangca, coordenacao e estruturas de mercado como
fundamentais a competitividade da ovinocultura de corte
do estado, a partir de uma abordagem de anélise estatica
e, em grande medida, utilitarista do funcionamento dos
mercados. Por outro lado, com escopo mais restrito de
andlise, estudo sobre a competitividade na ovinocultura
aponta para necessidade de perceber a pecuaria ovina
como um negécio empresarial, com foco na modernizacao
dos sistemas de producao e gestdo, coordenacao dos
segmentos produtivos e insercdo em novos nichos de
mercados (Decker et al., 2016).

Com intuito de investigar os aspectos relacionados
a sazonalidade na ovinocultura do Rio Grande do Sul,
Maciel et al. (2013) apontam a oferta sazonal de animais
para abate como uma consequéncia da desestruturacao
da cadeia produtiva, indicando a necessidade de
estratégias de estimulo ao consumo de carne ovina por
parte dos agentes da cadeia produtiva. Na mesma linha
de estudos estratégicos sobre a ovinocultura, porém com
delineamento mais propositivo, Malheiros (2013) sugere
a aplicacao de acdes do composto de marketing como
estratégia para criacdo de valor na cadeia produtiva
da ovinocultura (Malheiros, 2013). Ja para Viana et al.
(2013), estratégias como a diferenciagao de produtos,
segmentacao de mercados de nichos, adaptagao de plantas
frigorificas e desenvolvimento de imagem regional do
produto sao indicadas como alternativas a criacao de
valor na ovinocultura. Nessa perspectiva, sao observados
nos estudos citados certa incompatibilidade em relagao
a crescente e segmentada demanda por carne ovina e,
por outro lado, gargalos produtivos presentes na cadeia.
Por este angulo, os principais resultados encontrados nos
estudos da ovinocultura sob o enfoque do agronegdécio
sdo: a necessidade de nova orientacdo da cadeia para
a carne ovina (demanda crescente por carne ovina); a
reestruturacao da cadeia produtiva; sazonalidade produtiva;
baixa disponibilidade de animais; informalidade no abate
e comercializagao; falta de coordenacédo e integracao
entre os elos da cadeia e falta de competitividade frente
as demais cadeias produtivas.

Recorrentes sdo as assertivas encontradas sobre
a desorganizacao da cadeia produtiva e os principais
gargalos da ovinocultura gaticha, como os baixos niveis de
coordenacao e modernizacao dos agentes (referéncias aos

agronegocios) e aspectos relacionados a informalidade do

setor, que, conforme Zero Hora (2012), cerca de 70% dos
ovinos no RS sao abatidos/ comercializados informalmente
(porém, nao existe uma base de célculo segura para este
indice). Ainda, é vagamente apontada nos resultados
de tais pesquisas, e explicitamente revelada no estudo
de Viana (2012) a relevancia de institui¢oes informais e
questdes culturais no que diz respeito a manutencado e ao
incremento da producéao de ovinos. Aspectos institucionais
nao formais, ou seja, aqueles pormenores que se encontram
subentendidos nos estudos acima citados, e em parte
deles sao utilizados de forma a justificar aquilo que as
abordagens utilizadas carecem de elementos explicativos,
sao retratados por outros pesquisadores também focados
nos mercados da ovinocultura. Tais pesquisas carregam
em comum 0 Viés sociolégico com que sdo tratados os
mercados, ou seja, partem de uma perspectiva orientada
a conceber os fendmenos econdmicos a partir das relacdes
estabelecidas pelos atores sociais, e ndo como um fato
com fim em si mesmo. A sociologia econémica, e sua
capacidade de apontar tipologias dos mercados, aporta
grande parte destes estudos.

Neste sentido, a construcao de mercados aninhados?
é apontada por Van Der Ploeg (2016) como condic¢dao
que progressivamente vem sendo responsavel pelo
desenvolvimento rural, através da reconstituicao dalégica
local, reconectando a produgao e o consumo. No caso da
ovinocultura, o autor descreve a iniciativa criada na I1ha
de Texel (Holanda), territério que vem sofrendo os efeitos
da globalizacao devido ao avanco das cadeias globais no
mercado local, anteriormente baseado na producao em
sistemas tradicionais, comercializag¢do e consumo local.
Assim, atores sociais do territério percebem algumas
“lacunas estruturais” e propéem a construcao de novo
mercado, 0 “Genuino Cordeiro Texel”, baseado em processo
de certificagao simultanea dos participantes (criadores
de ovinos, abatedouros, restaurantes e agougues), e
estabeleceu-se uma nova infraestrutura sociomaterial
responsavel pela manutengao do modelo de mercado
tradicional local, através de um conjunto de normas e

recursos coletivamente assumidos.

3 Os mercados aninhados surgem a partir das “lacunas
estruturais”, as quais “se referem aos fluxos que nao se
materializam e as relagdes que nao sao criadas” (Ploeg, 2016,
p- 22) nos mercados gerais. Assim, segundo Ploeg (2016),
os mercados aninhados sdo como pontes que servem para
remodelar o fluxo de uma mercadoria ou servico e rearranjar
a natureza das transagdes, reconstituindo mercados locais
ou regionais por meio de modos de governanca alternativos.
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Ao estudarem a construgao social de novos mercados
para caprinovinocultura tradicional e sua interacao
com o desenvolvimento local, Goncalves & Martes
(2015) descrevem experiéncias em trés municipios do
Nordeste brasileiro sob a perspectiva da sociologia
econdmica. A partir da convergéncia de agoes induzidas
por organizagoes locais (associagoes de criadores, ONGs,
organizacgdes publicas e universidades) e politicas
publicas (Programa do Leite, desenvolvido por meio
do Programa de Aquisicao de Alimentos—PAA), cria-se
uma estrutura na forma de uma “rede de entusiastas da
caprinovinocultura”, responsavel pelo fortalecimento dos
lagos sociais e incentivo a agricultura/ pecudria familiar.

Também apoiado nos preceitos da sociologia
econdmica, Anjos et al. (2016) estudam a construcao social
da qualidade no caso do “Cordeiro Herval Premium”.
Os autores destacam que a iniciativa trata-se da criacao
de uma marca coletiva através de um conselho regulador,
em que se buscou enfatizar a qualidade associada do
produto carne ovina (enfatizando aspectos como o
vinculo com o territério, imagem do produto, relagdes
de producao etc.). A caréncia de “engajamento civico”,
fator fundamental em iniciativas que visam a valorizacao
da identidade territorial, é frisada pelos autores como
um fator limitante a iniciativa. Além desta, outros
obstaculos sao apontados: 16gica fortemente voltada a
competicao por pregos; dificuldades técnicas e logisticas;
falta de apoio institucional e falta de comprometimento
dos envolvidos.

Em estudo realizado sob a concepgao da relocalizagao
alimentar e formacao de cadeias curtas, Matte et al.
(2016) descrevem o caso do cordeiro do territério do
Alto Camaqua (RS). Os autores partem do debate em
torno da localizagao como forma de ressignificagao da
produgao e consumo no territério, pautados principalmente
nos emergentes conceitos de quality turn e de cadeias
curtas, enfatizando o aspecto do “enraizamento social
do territério”, e, ainda, trazendo ao debate questoes
relacionadas a preservacao ambiental, através dos modos
de produgao tradicionais. A aproximacao dos conceitos de
cadeias curtas e mercados aninhados também sao trazidos
ao debate, como formas alternativas de enfrentamento,
ou adaptacdo, ao sistema agroalimentar hegemonico.
Como principais resultados, os autores apontam para a
criacao de mecanismos de mercados durante a trajetoria
de desenvolvimento do capitalismo no territério do

Alto Camaqua, os quais acarretaram no processo de
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marginalizacdo e exclusdo dos pecuaristas familiares
frente aqueles pecuaristas que se inserem na “l6gica do
mercado”. A partir desta realidade, diversos agentes de
desenvolvimento e atores sociais locais desenvolvem
coletivamente o projeto Alto Camaqua. Configurado sob
alégica das estratégias endégenas de desenvolvimento
rural, o projeto resulta em diversas acoes de organizacao
social em torno da pecudria familiar, como a criacao de
marca coletiva, visando a certificagao e venda coletiva de
produtos e servigos do territério, incluindo o “Cordeiro
do Alto Camaqua” (Matte et al., 2016).

Observa-se, a partir dos estudos descritos, pouca
convergéncia dos resultados obtidos nas diferentes
abordagens teérico-metodolégicas utilizadas, sobretudo
em relacdo a pecudria familiar. Os estudos voltados a
competitividade das cadeias produtivas dedicam poucos
esforcos em explorar a heterogeneidade de formas existentes
na pecuaria ovina, fator que acaba por tomar a categoria
dos pecuaristas familiares como ineficientes as cadeias
produtivas. Por outro lado, aqueles estudos inclinados
ainvestigacdo dos processos de desenvolvimento rural
e do territério, detém-se, de modo geral, na producao
de base familiar, considerando a diversidade presente
em seus mercados e sao motivados, em certa medida,
pela tentativa de superar as limitacdes encontradas nas
abordagens puramente econdmica dos mercados.

Busca-se, através da elaboragao de quadro comparativo
(Quadro 1), ndo apenas salientar os distintos resultados
obtidos sob diferentes lentes para o mesmo objeto de
estudo, mas, sim, evidenciar resumidamente como
formas distintas de interpretagao da realidade podem vir
a contribuir na transformacao da mesma. Neste sentido,
observam-se no campo empirico diferentes movimentos
em torno da mesma realidade, a ovinocultura e seus
mercados, com agoes geradas por organizagdes sociais,
agentes de desenvolvimento e o Estado, em grande
medida balizadas no conhecimento cientifico gerado
pelos estudos apontados.

Assim, nota-se grande proximidade de algumas
politicas ptblicas com as indica¢bes provenientes dos
estudos econdmicos dos mercados. Em seu Art. 4°, o texto
de criacao do Fundo de Desenvolvimento da Ovinocultura
(Fundovinos) expressa os objetivos da politica estadual,
explicitando, apesar da amplitude do texto, mencées
especiais e diretas ao desenvolvimento setorial através
do uso dos termos “produgao”, “competitividade”,

“cadeia produtiva” e “integracao” (Rio Grande do
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Quadro 1. Principais resultados encontrados nos estudos sobre mercados da ovinocultura

Estudos econdmicos dos mercados

Estudos sociolégicos dos mercados

- Emergéncia do mercado da carne ovina;

- Desenvolvimento rural;

- Cadeia complexa e desorganizada;

- Mercados aninhados;

- Sazonalidade produtiva;

- Légica local vs. mercados globais;

- Falta de coordenacao;

- Certificacao participativa;

- Alto indice de informalidade;

- Desenvolvimento territorial;

- Estruturas de governanca via mercado;

- Redes sociais;

- Novos nichos de mercado;

- Construgao social dos mercados;

- Criagao de valor através de estratégias de marketing;

- Qualidade associada;

- Baixa competitividade;

- Identidade territorial;

- Ambiguidades estre oferta e demanda;

- Cadeias curtas;

- Aliangas estratégicas para consolidacao de mercado;

- Enraizamento;

- Baixos niveis de modernizacao;

- Recursos comuns;

- Heterogeneidade das cadeias de suprimentos;

- Construgao social da qualidade;

- Demanda atrelada a “aspectos culturais”.

- Vulnerabilidade.

Fonte: Elaborado pelos autores.

Sul, 1998). Ainda, o Programa de Desenvolvimento da
Ovinocultura Gaticha, através do Programa Mais Ovinos
no Campo, concede incentivos financeiros para aumento
do rebanho gaticho, propondo-se a gerar condigdes
de maior competitividade do setor ao potencializar
a insercdo no mercado de carne ovina e controle da
“clandestinidade” (Secretaria da Agricultura Pecuaria
e Irrigacao do Rio Grande do Sul, 2016).

Por outro lado, percebe-se uma inferéncia dos elementos
tratados pelos estudos sociolégicos dos mercados da
ovinocultura na elaboracao de politicas ptiblicas orientadas
para a construcdo de cadeias curtas, valorizacao da
identidade e desenvolvimento territorial. Para Matte et al.
(2016), ainsercao dos pecuaristas familiares em mercados
institucionais, como o Programa de Aquisi¢ao de Alimentos
(PAA) e o Programa Nacional de Alimentacao Escolar
(PNAE), mostra-se uma estratégia de formacao de cadeias
curtas voltadas a relocalizacao alimentar.

Concepcbes originarias dos estudos sociol6gicos dos
mercados também sao identificadas na elaboracdo da
recente politica voltada a pecudria familiar no Rio Grande
do Sul, o Programa Estadual de Desenvolvimento da
Pecuédria de Corte Familiar (PECFAM), em que parte dos
objetivos dirige-se a adogao de tecnologias de produgao
preservacionistas, acesso a mercados diferenciados,
estimulo ao cooperativismo e associativismo e estimulo a

permanéncia no campo. Verifica-se também a influéncia

de elementos dos estudos econdmicos dos mercados
nos objetivos dessa politica, como a promocao da
competitividade dos pecuaristas familiares, através da
formalizacao do comércio, aumento nos indices produtivos
e adogao de ferramentas de gestao (Rio Grande do Sul,
2010). A presenca concomitante de elementos dos estudos
econdmicos e sociol6gicos dos mercados, visualizada nos
objetivos da PECFAM, permite conceber a possibilidade
de concordancia entre as abordagens. Porém, um olhar
critico sobre estudos dos mercados na ovinocultura,
assim como sua interagdo no campo das politicas
publicas, possibilita exprimir algumas limita¢oes dos
estudos econémicos dos mercados, que comumente sao
postas como obstéaculos a cadeia produtiva, ou mesmo
sao jogados na vala comum dos “aspectos culturais”
naturais da ovinocultura.

Autores como Van Der Ploeg (2016) e Wilkinson
(2008) atentam para o processo de dominagao dos
chamados “sistemas agroalimentares hegemoénicos” no
sentido de homogeneizagao da producao alimentar e dos
mercados agroalimentares, geralmente fundamentados
em conhecimento cientifico. De tal modo, reforca-se a
necessidade de haver sempre um olhar critico ndo somente
sobre as agdes no campo empirico, mas sobretudo naquelas
que as fundamentam, em nosso caso, os estudos sobre
os mercados da ovinocultura. Assim, a “desorganizacgao

da cadeia” é exposta na (quase) totalidade dos estudos
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conduzidos pela abordagem econémica dos mercados.
Atribuida a falta de coordenacao da cadeia, baixa
integragao técnico-econdmica entre os segmentos, ou
mesmo pela sazonalidade produtiva, o problema da
desorganizagao é manifesto incondicionalmente quando
arealidade nao “acomoda-se” dentro dos pressupostos
analiticos, refutando-se, assim, a possibilidade de formas
alternativas de perceber a realidade. Perde-se, dessa forma,
a possibilidade de descortinar novas possibilidades para
os atores envolvidos na ovinocultura, como indica Van
Der Ploeg (2016) no que se refere as “lacunas estruturais”
existentes nos mercados gerais e que servem como
abertura para formacgao de novos mercados.

A visao, de certa forma distorcida, da informalidade
presente na ovinocultura, é muitas vezes relacionada
a problemas de seguranca alimentar e a perda da
competitividade da cadeia. Porém, como mencionado
por Wilkinson (2008), quaisquer formas de relacoes
mercantis que nao se encontrem coerentes com a légica
dos mercados globais sao encaradas pelas abordagens
analiticas do agronegécio como informais, e apontadas
como entrave a “modernizacdo do sistema agroalimentar”.
Conforme o autor, pode-se afirmar que a leitura da
informalidade na ovinocultura, pelo prisma dos
estudos econdmicos dos mercados, tende a resultar no
processo de legitimacao dos seus préprios pressupostos,
tornando-se, assim, uma tematica central para analises
com viés sociolégico das relagdes de trocas. Além destes,
um importante fator que acaba por ser menosprezado
nas andlises puramente econémicas dos mercados é o
vinculo da ovinocultura gaticha com o Bioma Pampa,
“visto hoje como um dos biomas mais ameagados pelo
avango da soja e das plantacoes de eucaliptos nas areas
de campo nativo” (Anjos et al., 2016, p. 305). Para Van
Der Ploeg (2016), a preservagao da biodiversidade, assim
como a valorizacdo da paisagem, o modo de producao
tradicional, a cultura local, entre outros, podem ser vistos
como um recurso comum a ser utilizado pelos atores
sociais na construgao de novos mercados.

Com base nas pesquisas apresentadas sobre os
mercados da ovinocultura, sobretudo quanto as limitagoes
encontradas nas abordagens econdmicas dos mercados, e,
considerando o debate sobre a concepg¢ao dos mercados
pela nova sociologia econdmica, ponderagdes sdao
levantadas sobre formas alternativas para visualizar a
ovinocultura da pecudria familiar e seus mercados. Neste

sentido, o tépico seguinte aponta algumas reflexdes e
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proposicoes acerca das possibilidades desta abordagem
tedrica na investigagao dos mercados de categoria social

até entao subjugada pela academia, a pecuaria familiar.

4. Como pode a Nova Sociologia
Econdmica contribuir para o estudo dos
mercados da ovinocultura na pecuaria
familiar?

De modo geral, estudos voltados a ovinocultura
no Rio Grande do Sul nao atentam para a existéncia de
diferentes categorias sociais na criacao de ovinos, assim
como sao conduzidos mormente a partir de perspectivas
economicistas. Quando colocados frente aos (poucos)
estudos com viés socioldgico dos mercados da ovinocultura
tornam-se notdrias as limitagoes analiticas das abordagens
econdmicas dos mercados, sobretudo ao nao considerarem
a heterogeneidade dos atores sociais e de suas relaces,
fatores presentes na pecuaria ovina do estado.

Pondera-se que abordagens destinadas a analise da
competitividade dos agentes e das cadeias produtivas
pouco tém a contribuir com a investigacao de uma categoria
social que, segundo Waquil et al. (2016), caracteriza-se
pelo maior grau de autonomia em relagao aos mercados,
e possui relagcdes mercantis motivadas essencialmente
pela reproducao social da familia. Logo, confrontando
as limitagdes identificadas nos estudos econdomicos dos
mercados da ovinocultura gaticha com as especificidades
da pecudria familiar, propdem-se algumas contribuigdes
analiticas sob a perspectiva da nova sociologia econdmica
e, em seguida, algumas proposicdes gerais ao estudo
dos mercados da ovinocultura de base familiar. Trés
elementos destacam-se como limitacbes daqueles
estudos: (i) as assertivas sobre a desorganizagao da cadeia
produtiva da ovinocultura, pautada essencialmente pela
baixa integragao entre os segmentos da produgao rural,
frigorificos e varejista, pela sazonalidade produtiva,
a falta de modernizacao dos segmentos produtivos
(especialmente os produtores rurais) e a consequente
dificuldade no atendimento da crescente “nova”
demanda por carne ovina; (ii) o indicativo de um alto
grau de informalidade, considerado o gargalo do setor
e (iii) a desconsideragdo das caracteristicas ambientais,

sobretudo em relagao ao Bioma Pampa.
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Em relacao a falta de integracao dos segmentos
constituintes das cadeias da ovinocultura, sao apontados
por alguns autores, baseados principalmente na
governanga, estruturas de mercado e na gestao das
cadeias de suprimentos, que a falta de mecanismos
de coordenacao (existéncia de uma empresa lider,
organizacOes verticalizadas, certificagoes etc.) resultam
no desalinhamento e dificuldades em alocar os recursos
para o suprimento da crescente demanda (Canozzi,
2013; Malheiros, 2013). Assim, considerando o histérico
individualismo e a desconfianca que caracterizam
os pecuaristas familiares, somados a preferéncia na
manutencao de certa autonomia em relacao aos mercados
(Neske, 2009; Ribeiro, 2009), entende-se cabivel a falta de
interesse pelos mesmos em vincularem-se (e dependerem)
de agentes externos “a porteira”.

Corroborando com as assertivas em relagao as
especificidades dos pecuaristas familiares elencadas
acima, Anjos et al. (2016) destacam a falta de “engajamento
civico” dos ovinocultores envolvidos na iniciativa do
Cordeiro Herval Premium, fator erigido como limitante
ao desenvolvimento do projeto. A visao “desconfiada”
em relacdo aos demais é resultado, segundo Osério
(2016), do processo de formacao histérica desta categoria
social, marcada por constantes lutas pelo dominio da
terra e pelo isolamento social. Tais fatores ampliam a
parcialidade daqueles estudos, ao desconsiderarem
a propensao ao comportamento individualista pelos
pecuaristas familiares, suscitando, assim, investigagdes
anteriores aquelas mais preditivas, em que o objetivo
aproxima-se de uma das questdes basicas da nova
sociologia econdémica, levantada por Wilkinson (2008),
sobre em que encontra-se enraizada (a economia)?, a fim de
esclarecer como se constitui alégica dos pecuaristas em
relacdo aos mercados.

Consideracoes acerca da sazonalidade produtiva
sao apontadas por Canozzi (2013) como um dos fatores
limitadores ao desenvolvimento da ovinocultura
gadcha; porém, a partir de dados sobre o niimero de
abates, importacoes de carne ovina e precos pagos
aos produtores. Maciel et al. (2013) sugerem haver
sazonalidade na producao de carne ovina no Rio Grande
do Sul acompanhada de uma propensao ao consumo
sazonal, o que nado indica um problema para o setor,
mas sim uma adaptacao. Da mesma forma, os autores
revelam a semelhanga entre periodos de maior produgao

de carne ovina com a producao de campo nativo na regiao

pampiana do Rio Grande do Sul (Maciel et al., 2013),
revelando uma producao baseada em sistemas pecuarios
extensivos, corroborando, assim, com as afirmativas de
Wagquil et al. (2016) quanto aos sistemas de produgao
dos pecuaristas familiares e sua adaptacao ao ambiente
em que se inserem. Novamente, faz-se referéncia a
Wilkinson (2008) ao indicar maior aprofundamento
no entendimento das dimensodes culturais e sociais em
que estao imersos os atores sociais para compreender a
construcdo dos mercados destes pecuaristas.

A falta de modernizagao, especialmente por parte
dos pecuaristas, é destacada por Decker et al. (2016), ao
sugerirem a necessidade de olhar para a producao ovina
como um negbcio empresarial, devendo haver uma
reconfiguragao dos sistemas de producao e de gestao
das propriedades rurais, a fim de alcancarem maiores
indices de produtividade e competitividade. Estudos
realizados sobre os modos de vida e as estratégias de
enfrentamento e adaptagao dos pecuaristas familiares
indicam existir uma forte vinculacdo com a natureza e
formas tradicionais de producao, com uma légica de
producao e relagdes mercantis voltadas a viabilizacdo
das estratégias de reproducao social da familia (Neske,
2009; Ribeiro, 2009; WAQUIL et al., 2016), deslegitimando,
assim, a alegacao de que estes devem adequar-se as
inovacbes propostas para alavancar a competitividade
das cadeias produtivas, e propiciando reflexdes como:
“a quem se destina a modernizagio da producdo ovina?” .

O altimo elemento destacado no conjunto de fatores
determinantes da desestruturagao da ovinocultura
refere-se a existéncia de uma crescente e segmentada
demanda e a baixa capacidade de atendé-la. Assim,
estratégias de marketing sao indicadas como formas de
agregacao de valor a cadeia produtiva (Malheiros, 2013;
Viana et al., 2013). Questiona-se, assim, se tais estratégias
de agregacao de valor a cadeia produtiva resultam em
beneficios para os atores locais, ou, como advertido por
Van Der Ploeg (2016) e Wilkinson (2008), a uma légica de
homogeneizagao dos mercados agroalimentares como
forma de dominagao dos “sistemas agroalimentares
hegemonicos”. Neste sentido, experiéncias citadas
por Matte et al. (2016) e Van Der Ploeg (2016) sobre a
construgdo de mercados aninhados e de cadeias curtas
para ovinocultura dos pecuaristas familiares apresentam-
se como alternativas para agregacao de valor aos atores

locais, e ndo somente ao produto.
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Também apontado como grande entrave da cadeia
produtiva da carne ovina, o alto grau de informalidade
é apontado por grande parte dos estudos econdmicos
dos mercados da ovinocultura. Apesar de nao existir
consenso quanto aos parametros utilizados para tal
afirmativa, entre os principais fatores determinantes
estao o consumo das familias, a comercializagao direta
“face a face” por parte dos pecuaristas, e principalmente
aspectos culturais atrelados aos pecuaristas. O consumo
de animais (principalmente ovinos) nos estabelecimentos
rurais é pratica comum aos pecuaristas familiares, visto
que a producdo para subsisténcia é elemento-chave
desse modo de vida (Ribeiro, 2009). Somando-se a isso,
as trocas de animais, assim como de mao de obra, para
servicos esporddicos, é habitual entre os pecuaristas
familiares (Waquil et al., 2016), assentando-se como
praticas tradicionais desta categoria social.

A comercializacdo direta (entre produtores e
consumidores, ou entre produtores), assim como o
consumo destes animais em datas comemorativas,
manifestam a existéncia de formas alternativas de
mercados, construidos socialmente com base em relagoes
de reciprocidade e enraizados em determinadas redes
sociais. O olhar para estas praticas “informais” da
ovinocultura do Rio Grande do Sul, a partir danocao de
redes sociais, pode clarificar a complexidade presente
nesta realidade, escapando do reducionismo proposto
por analises puramente econémicas das relagdes sociais.

Assim, o conhecimento da natureza das estruturas
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sociais, nas quais estao imersas as agdes econdmicas,
e os mercados como construgdes sociais enraizados
em uma rede social geram potenciais subsidios para
perceber os processos de interacao entre mercados e o
desenvolvimento da ovinocultura.

Além destes elementos limitantes a compreensao
da diversidade nos mercados da ovinocultura do Rio
Grande do Sul, intera¢des entre as cadeias produtivas
e as caracteristicas territoriais, sobretudo do Bioma
Pampa, sao também menosprezadas pelos estudos
econdmicos dos mercados. Nesse sentido, ressaltam-se as
informacoes levantadas por Anjos et al. (2016) quanto a
crescente ameaca sofrida pelos campos nativos do Bioma
Pampa em relagao ao avanco da area plantada de soja e
florestas de eucalipto, sendo considerado hoje um dos
biomas mais ameagados de perda de biodiversidade.
Atenta-se, dessa forma, para o processo de intensificacdo
da agricultura e da pecuaria, através da substituicao das
areas de campo nativo, com consequéncias diretas aos
fatores de vulnerabilidade dos pecuaristas familiares, os
quais mantém o modo de produgao e de vida fortemente
atrelado a natureza (Waquil et al., 2016).

O Quadro 2 exibe algumas contribui¢des da NSE
como alternativas ao estudo dos mercados da ovinocultura
na pecudria familiar, apontando as caracteristicas desta
categoria social em relacdo aos aspectos limitantes dos
estudos econdmicos e proposicoes de andlise.

A partir destas proposigdes, sugere-se uma investigacao

visando identificar como se da a construcao social destes

Quadro 2. Contribui¢bes da Nova Sociologia Econémica para o estudo dos mercados da ovinocultura na
pecuaria familiar

Limita¢oes dos estudos econémicos dos
mercados

Proposi¢des da nova sociologia econdmica

Individualismo e “desconfianca” dos pecuaristas familiares.

Falta de integracao

Investigagcoes bdsicas — “em que se encontra enraizada a economia?”

Propensao de adaptacao ao ambiente — modos de vida.

Sazonalidade produtiva

Compreensdo dos aspectos culturais e sociais dos pecuaristas.

Reproducao social das familias como l6gica de producao e comercializagao.

Falta de modernizacao

A quem se destina a modernizacao da producao ovina?

Relagdes mercantis marcadas pela autonomia dos mercados.

Relacao oferta x demanda

Construcao de mercados aninhados e cadeias curtas.

Produgao para subsisténcia e trocas de animais.

Alto grau de informalidade

Estudo das redes sociais e relagoes de reciprocidade.

Vulnerabilidade frente ao avanco de monoculturas e novos mercados.

Aspectos do territério

Estudo das redes sociais e relagées de reciprocidade.

Fonte: Elaborado pelos autores.
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mercados, a partir do conhecimento de sua natureza e
funcionamento. Assim, inicialmente torna-se necessaria
uma minuciosa anélise sobre a formagao histérica
da ovinocultura, sua interacdo com os processos de
desenvolvimento do territdrio, destacando os papel da
pecudria familiar e os aspectos culturais, politicos, sociais
de maior influéncia, buscando identificar os principais
elementos em que estao imersas as redes sociais daquela
categoria social. Possibilita-se, assim, a posterior inferéncia
de distintas formas de construcao social dos mercados
com 0s processos de desenvolvimento tomados em
diferentes tempos e locais.

A verificacdo das redes sociais formadas pelos
pecuaristas familiares no contexto territorial que estao
inseridos, suas formas de relacao (frequéncia, similaridade
e especificidade dos lagos) e a posicao dos atores nas redes
também sao elementos analiticos de suma importancia
para compreensao do funcionamento dos mercados em
que estao inseridos, assim como a heterogeneidade dos
mesmos. A consequente caracterizacdo das formas de
mercados atualmente presentes na ovinocultura dos
pecuaristas familiares, sejam mercados tradicionais ou
emergentes, apresenta-se como importante ferramenta
para auxiliar nas estratégias de valorizacao do territério,
preservagao do ambiente e enfrentamento dos fatores
de vulnerabilidade dos pecuaristas familiares, através
do conhecimento prévio de sua realidade diante da
prescricao de agdes, ptiblicas ou privadas, de intervengao
nessa realidade.

Indica-se, assim, a condugao de pesquisas que visem
compreender os processos de formacao, configuragao
e funcionamento dos mercados da ovinocultura na
pecuaria familiar, indo além da analise utilitarista de
produgdo e consumo, ou seja, que intentem verificar
as especificidades presentes na realidade, partindo do
entendimento de que as a¢oes econdmicas sao modos
de acgbes sociais, e que as instituicbes que regem os

mercados foram construidas socialmente.

5. Consideracoes finais

Este ensaio buscou tracar um panorama dos estudos
que vém sendo conduzidos sobre os mercados da
ovinocultura e, a partir da reflexao sobre as contribuicdes

da nova sociologia econémica, indicar alternativas para o

estudo dos mercados da pecuaria familiar do Rio Grande
do Sul. Os estudos concentrados na andlise setorial e
com forte énfase nos aspectos econdmicos comumente
sao empregados nas questoes relativas aos mercados
da ovinocultura, em grande medida desconsiderando
a presenca dos pecuaristas familiares, vistos de forma
marginal e como residuos a serem superados pela
modernizagao das cadeias produtivas. Por outro lado,
aqueles estudos dedicados as produgdes rurais de
base familiar, ao mesmo tempo em que consideram a
heterogeneidade existente nos seus mercados, sao restritos
no ambito da pecuadria, essencialmente em relacao aos
mercados da ovinocultura.

Percebeu-se na nova sociologia econdmica uma
corrente teérica que, a partir das limitagdes existentes nos
estudos dos mercados baseados na tradicdo econdmica
classica, propde-se a desvendar as particularidades
e sinuosidades presentes naquelas estruturas sociais
que mais impactam na transformacao das sociedades,
os mercados. Dessa forma, a partir da concepgao de
que os mercados sdo construgdes sociais, enraizadas
em estruturas e redes sociais, acredita-se que esta
perspectiva mostra-se relevante no estudo da natureza
e do funcionamento dos mercados da ovinocultura na
pecudria familiar, possibilitando, ainda, a categorizagao
dos tipos de mercados. Os diferentes tipos e graus de
enraizamento que os mercados podem apresentar sao
questoes que vém sendo aprofundadas largamente
pela perspectiva da nova sociologia economica. Os trés
modos de organizagao social do processo econémico que
coexistiram ao longo da histéria (Polanyi, 1980) sdo uma
forma classica de exemplificacdo desta andlise, em que
a reciprocidade, a redistribui¢do e o intercimbio e mercado
sdo maneiras de interpretar a constitui¢ao dos mercados
analisados. A partir do entendimento dos mercados
como um local de trocas, como um ordenador social e
como uma construgao social, Schneider (2016) sugere
uma tipologia mais atualizada e voltada aos mercados
da agricultura familiar; porém, percebe-se também a
presenca de diferentes formas e niveis de enraizamento.

A ideia de elaboracao de tipologias dos mercados,
partindo da contribuicao seminal de Polanyi (1980), como
da recente proposicdo de Schneider (2016), mostra-se
pertinente ao estudo dos mercados da ovinocultura na
pecudria familiar, devido a possibilidade de conceber o
processo de construcao das instituicbes que regem os

mercados e, ainda, identificar a heterogeneidade. Dessa
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forma, alguns elementos-chave devem ser ponderados,
como as relagdes de trocas do tipo “face a face” entre
os produtores, muito realcadas na literatura sobre a
pecudria familiar e marcadamente préximas aos tipos
de relaces exploradas pela teoria da reciprocidade, em
que a confianga é o principal condutor e mecanismo de
manutencao das relagoes e das redes sociais (Radomsky
& Schneider, 2007).

Os mercados emergentes para a ovinocultura na
pecuadria familiar, como o caso dos mercados institucionais
e da marca coletiva desenvolvidos no territério do Alto
Camagqua (RS) (Matte et al., 2016), nos quais o estado
constitui um importante dispositivo, e 0 Genuino Cordeiro
Texel (Van Der Ploeg, 2016), mercado construido a partir
da organizacao social dos atores locais, apresentam-se
também como elementos-chave que incrementam a
elaboracao de tipologias para os mercados da pecuaria
familiar. Neste sentido, a proposicao tedrica de mercados
aninhados, como formas de construcao social de mercados
alternativos aos mercados gerais, é oferecida por Van
Der Ploeg (2016) como uma potencial forma de estudo
dos mercados emergentes da ovinocultura.

Considerando as especificidades dos mercados da
pecudria familiar, sobretudo da ovinocultura e, ainda,
as correntes tedricas indicadas para dar suporte na
andlise destas, entende-se pertinente a elaboragao de
uma tipologia para os mercados da ovinocultura na
pecuéria familiar do Rio Grande do Sul a luz da nova
sociologia econdmica. A melhor compreensao da natureza
e funcionamento dos mercados da ovinocultura, a partir de
uma tipologia que evidencie suas peculiaridades, resulta
em potencial ferramenta para elaboragao de politicas
publicas direcionadas a categoria social da pecuaria
familiar, assim como para formulagao de estratégias e

tomada de decisoes pelos ovinocultores.
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